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A forgca da cooperagao para impulsionar
a vitivinicultura brasileira

Fortalecer a vitivinicultura é conectar quem produz,
quem pesquisa, quem transforma, quem comercializa
e quem consome. E aproximar instituicdes,
compartilhar conhecimento, abrir mercados e criar
oportunidades para que toda a cadeia produtiva
evolua de forma integrada. Esse € o propdsito que
orienta a atuacdo do Instituto de Gestao,
Planejamento e Desenvolvimento da Vitivinicultura
do Estado do Rio Grande do Sul - Consevitis-RS e
que inspira as agdes reunidas nesta publicacao.

Entre margo de 2025 e marco de 2026, o Consevitis-
RS deu continuidade a essa missdo durante o terceiro
ano de execucdo das acdes viabilizadas pelo Fundo
de Desenvolvimento da Vitivinicultura (Fundovitis).
Nesse periodo, os recursos gerados pela prépria
cadeia produtiva foram transformados em
investimentos estratégicos voltados a promoc¢éo dos
vinhos, espumantes e sucos de uva brasileiros, a
pesquisa, a qualificacdo técnica, a sustentabilidade, &
inteligéncia de mercado e ao fortalecimento
institucional.

As iniciativas desenvolvidas ao longo do periodo
contemplaram diferentes frentes de atuacdo. O

instituto ampliou a presenca dos produtos brasileiros
em mercados nacionais e internacionais, incentivou
pesquisas cientificas, promoveu programas de
qualificagdo e boas praticas agricolas, apoiou
eventos técnicos e acdes voltadas a inovacéo,
fortaleceu a comunicacdo com consumidores e
contribuiu para aproximar ainda mais os diferentes
elos da cadeia vitivinicola.

Cada projeto apresentado nas préximas paginas
integra uma estratégia mais ampla de desenvolvimento
do setor. Sdo acdes que refletem o compromisso
permanente com a competitividade, a sustentabilidade
e a valorizacao da vitivinicultura brasileira, construidas
por meio da cooperagao entre produtores,
cooperativas, vinicolas, entidades representativas,
instituicdes de pesquisa e parceiros estratégicos.

Este periddico apresenta um panorama desse
trabalho coletivo. Os resultados registrados ao longo
deste ciclo reafirmam que os maiores avangos
surgem quando diferentes competéncias se unem
em torno de um objetivo comum: desenvolver uma
vitivinicultura cada vez mais forte, inovadora,
sustentavel e preparada para os desafios do futuro.

Realizados entre 17/03/2025 e 16/03/2026
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PALAVRA DO PRESIDENTE

Conectar diferentes visées em torno de um
objetivo comum talvez seja o maior desafio — e
também uma das maiores conquistas — de uma
entidade como o Consevitis-RS. Ao longo do
terceiro ano de execug¢do das agdées viabilizadas
pelo Fundo de Desenvolvimento da Vitivinicultura
(Fundovitis), seguimos fortalecendo esse
compromisso por meio de iniciativas que
aproximaram producdo, pesquisa, inovacdo,
mercado e consumidores, sempre com o propdsito
de impulsionar o desenvolvimento da
vitivinicultura brasileira.

Os resultados apresentados nesta publicagcdo
refletem o trabalho de uma cadeia produtiva que
acredita na cooperacdo como instrumento de
transformacdo. Cada projeto desenvolvido, cada
parceria consolidada e cada ag¢do realizada ao
longo deste periodo demonstram que o
fortalecimento do setor depende da capacidade
de construir solugées em conjunto,
compartilhando conhecimento, responsabilidades
e oportunidades.

Ao longo dos Ultimos anos, o Consevitis-RS
consolidou sua atuacdo como uma entidade
comprometida com o planejamento de longo
prazo e com a construgdo de iniciativas capazes
de gerar impactos permanentes para a
vitivinicultura. A promog¢do dos vinhos,
espumantes e sucos de uva brasileiros, o incentivo
a pesquisa cientifica, a qualificagdo técnica, a
sustentabilidade, a inteligéncia de mercado e a
abertura de novas oportunidades comerciais
representam diferentes dimensdes de uma mesma
estratégia: fortalecer toda a cadeia produtiva e

Luciano
Rebellatto

Presidente
do Consevitis-RS
na gestao 2023-2026

criar condi¢cées para que ela siga evoluindo de
forma competitiva, inovadora e sustentdvel.

Os avancos alcangados reforcam uma convicgdo
que orienta o trabalho do Consevitis-RS desde sua
criagdo: o desenvolvimento da vitivinicultura
depende da capacidade de construir solugées
coletivas. Fortalecer essa cultura de cooperacdo
talvez seja uma das contribuicées mais
importantes que uma instituicGo como o
Consevitis-RS pode oferecer ao setor.

Essa trajetdria somente foi possivel gracas ao
comprometimento de produtores, cooperativas,
vinicolas, entidades representativas, instituicées
de pesquisa, empresas parceiras e de todos
aqueles que compartilham conosco a
responsabilidade de construir um setor cada vez
mais forte. A todos eles, registro meu sincero
agradecimento pela confianca, pelo didlogo e
pela dedicacdo ao longo dessa caminhada.

Os desdfios que se apresentam & vitivinicultura
exigir@o ainda mais unido, inova¢cdo e capacidade
de adaptacdo. Ao mesmo tempo, os avangos
registrados neste periddico reforcam a convic¢cdo
de que o setor redne talento, diversidade e
potencial para ampliar sua presenca no mercado
nacional e conquistar novos espacos no cendrio
internacional.

Que esta publicacdo seja, acima de tudo, o

registro de um trabalho construido a muitas mdos

e o reconhecimento de todos que acreditam na
forca da vitivinicultura brasileira e contribuem
diariamente para o seu desenvolvimento. 7
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PALAVRA DO PRESIDENTE

Assumir a presidéncia do Consevitis-RS representa
a oportunidade de dar continuidade a uma
trajetéria construida com didlogo, cooperacdo e
compromisso com o desenvolvimento da
vitivinicultura brasileira. As acdes reunidas nesta
publicagdo evidenciam a capacidade da nossa
cadeia produtiva de unir diferentes competéncias
em torno de objetivos comuns e constituem uma
base sélida para os desafios e oportunidades que
temos pela frente.

Vivemos um momento promissor para o setor. A
qualidade da safra, a evolugdo dos nossos
produtos, a abertura de novos mercados e o
crescente reconhecimento do vinho brasileiro
ampliam as perspectivas de crescimento. Ao
mesmo tempo, enfrentamos um ambiente cada
vez mais competitivo, marcado por mudanc¢as no
comportamento do consumidor, pela necessidade
permanente de inovacdo e pela busca de maior
eficiéncia em toda a cadeia vitivinicola.

Nesse contexto, o papel do Consevitis-RS torna-se
ainda mais estratégico. Nossa missdo é fortalecer
a integracdo entre produtores, cooperativas,
vinicolas, instituicées de pesquisa, entidades
representativas e parceiros da cadeia vitivinicola,
criando condi¢des para que o setor siga inovando,
agregando valor aos seus produtos e ampliando
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Maipon
Galiotto

Presidente
do Consevitis-RS

sua competitividade nos mercados nacional e
internacional.

Também serd fundamental intensificar a
aproximagdo com o consumidor. Valorizar a
qualidade dos vinhos, espumantes e sucos de uva
brasileiros, ampliar o didlogo com novos publicos
e fortalecer a imagem dos nossos produtos
continuardo entre as prioridades da atuacdo do
instituto. Da mesma forma, temas como
sustentabilidade, inovacéo, qualificacdo técnica,
adaptacdo ds mudancas climdticas e inteligéncia
de mercado seguirdo orientando nossas acdes e
investimentos.

O futuro da vitivinicultura brasileira dependerd da
nossa capacidade de inovar, ampliar mercados,
conquistar novos consumidores e fortalecer a
competitividade dos produtos nacionais. Temos
convic¢do de que a qualidade do vinho brasileiro
nos permite competir com qualquer produto do
mundo. O desafio que se impde é construir um
ambiente cada vez mais favordvel para que essa
competitividade também se reflita nas condicdes
de mercado. E com esse propdsito que iniciamos
um novo ciclo no Consevitis-RS, certos de que o
trabalho conjunto continuard sendo a principal
forca para impulsionar o desenvolvimento do
nosso setor.

RS
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Vitivinicultura Regional:
avangos nas metas e desafios
na governanga

O desenvolvimento da cadeia vitivinicola regional exige
um esforco continuo de concertacdo entre produtores,
drgaos publicos e entidades de representacdo setorial.
O projeto de articulagdo institucional conduzido pelo
Consevitis-RS revelou um panorama de avangos
expressivos no engajamento comunitario, paralelamente
a desafios estruturais de carater logistico e institucional
nas regides periféricas de producao.

A estratégia focou na descentralizacdo por meio de
seminarios técnicos e eventos regionais, formato que
ampliou ainsergcdo da marca institucional e empoderou
debates locais. Além dos semindrios, destacam-se as
reunides de repasse sobre
empreendimentos vinicolas.

regularizacdo de

) O

Dentre as principais acdes do projeto, o protagonismo
politico do Consevitis-RS no debate sobre o uso de
herbicidas alcancou repercussdo na
Assembleia Legislativa do Estado, consolidando o
papel da entidade como porta-voz estratégica do
setor e promovendo o desenvolvimento harménico e
integrado.

hormonais

O projeto encerra este ciclo cumprindo as prioridades
possiveis dentro da realidade das regides e deixa
como principal legado a maturidade institucional
necessaria para desenhar estratégias mais capilares,
eficientes e adaptadas ao calenddrio produtivo e as
necessidades da vitivinicultura nas
préximas etapas.

regionais

CONECTAR PARA
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Consevitis-RS presta assisténcia
técnica a mais de 200 familias da

Serra Gaucha

Desde 2023 o Consevitis-RS presta assisténcia técnica
a diversas familias da Serra Galcha através do
Programa de ATER. O programa consiste em um
diagnéstico da propriedade, alinhado com a indUstria
que compra a uva para elaboragcdo de um plano de
acado customizado para a realidade de cada agricultor.

Dentre as acdes estdo: prestar assessoria técnica
continuada, estimular espacos de capacitacdo e
geracdo de conhecimento permanente, qualificar os
vitivinicultores a fim de criar capacidades de visao de
futuro, apresentar formas que permitam elevar os
padroes de qualidade e competitividade dos
produtos, incentivar a producdo sustentavel e a
disseminacao de tecnologias e auxiliar na organizacao
produtiva, no monitoramento do sistema, na
sustentabilidade dos processos produtivos, sistemas
de gestao, visando a viabilidade do negdcio.

As atividades do projeto estdo estruturadas em sete
grandes eixos que representam as necessidades
técnicas dos viticultores da Serra Gaucha, sio elas:
manejo e fertilidade do solo, manejo do vinhedo,
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tratamentos fitossanitarios,
maquinas e equipamentos, legislacdo e politicas
publicas, e diagndstico e planejamento.

estruturas e acessos,

Durante o ano de execucdo (marco de 2025 a marco
de 2026) foram executados mais de 1400 visitas
técnicas a produtores beneficidrios, totalizando quase
3 mil horas técnicas. Ao término do terceiro ano sdo
inumeras as progressoes das familias assistidas, dentre
os temas em questdo, destaca-se a implementacao e
uso de praticas como andlise de solo regularmente,
adubacao verde, andlise de folhas, utilizagdo de mudas
de qualidade, realizacdo de poda verde e desfolha,
determinacdo do ponto de colheita de forma mais
acertiva, praticas adequadas de implementacdo/
reconversao de vinhedos, utilizacdo de tratamentos
de inverno, manejo adequado de pérola-da-terra,
adequado preparo de caldas (misturas), uso adequado
de fitossanitarios, controle de podriddes, utilizagdo de
insumos bioldgicos, mapeamento da propriedade,
preenchimento adequado do caderno de campo,
utilizacdo de dados meteoroldgicos para a tomada de
decisdo, melhoria da estrutura fisica (incluindo
depdsito de defensivos, estradas e galpdes),
regulagem de pulverizadores, legislacdo e politicas
publicas, conscientizacdo e reducdo no uso de
inseticidas e herbicidas.

A acdo de assisténcia incide em mais de 680 ha e,
levando em consideracao apenas as adequagoes
tecnoldgicas como reducao da aplicagdo de herbicidas
e adequacdo da quantidade de adubos quimicos e
estercos, tem-se uma economia anual de mais de R$
1.500.000,00. Logo, se considerarmos os demais
aspectos trabalhados no projeto, podemos otimizar
ainda mais a produgdo, aumentando a qualidade e
reduzindo custos.

Neste terceiro ano, o projeto de ATER se consolidou
como uma forma de mudanca de realidade dos
assistidos, apresentando interesse das partes e
demonstrando a capacidade de mudar a realidade
daqgueles que se dispdem a melhorar tecnicamente.

0«
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A Evolucao do Setor Vitivinicola
rumo ao Padrao GLOBALG.A.P.

Desde 2013, acdes estruturadas de Boas Praticas
Agricolas vém sendo executadas na Serra Gaucha,
trazendo beneficios diretos aos agricultores, seguranca
alimentar aos consumidores e garantias de qualidade aos
compradores. Mais de 1.000 familias ja foram capacitadas
e, em 2023, o Consevitis-RS, com o apoio do Sebrae e da
UPL, alinhou essas iniciativas ao protocolo internacional
GLOBALG.A.P. Primary Farm Assurance (PFA).

A necessidade de melhorias estruturais nas propriedades,
visando atender aos requisitos legislativos, exigiu a
implementacdo de um programa de orientacdo técnica
direta e continua para produtores e vinicolas, dando
sequéncia as agdes setoriais ja existentes. A conformidade
ao protocolo PFA/GLOBALG.A.P. permitiu ao setor
adequar-se as exigéncias internacionais de exportacao,
conferindo ainda mais credibilidade ao programa.

Para isso, investimos na estruturacdo dos colaboradores
responsaveis pelos Sistemas de Gestdo de Qualidade
(SGQ) de seis empresas (Cooperativa Vinicola Garibaldi,
Cooperativa Vinicola Nova Alianca, Cooperativa
Agroindustrial Pradense, Cooperativa Agroindustrial
Paraiso, Tecnovin e Golden Sucos) através de treinamento
e consultoria para melhorar a estrutura e funcionamento
dos SGQ. E também na capacitacdo direta dos
produtores.

A parceria une agricultores, indUstrias e instituicdes. O
objetivo compartilhado é traduzir as
normativas em solucdes praticas no campo, alinhando o
manejo diario aos padrdes globais e as expectativas do
mercado consumidor.

exigéncias

) O

Na pratica, o protocolo introduziu registros de campo
padronizadoseacalibracdosistematicade pulverizadores.
Essas medidas otimizaram a aplicacdo de defensivos
agricolas, gerando economia financeira, maior eficiéncia
no uso de insumos e reducao da pressdo quimica sobre
o solo e o meio ambiente. Além disso, a modernizacdo
das instalagbes para armazenamento de produtos
fitossanitarios, a criacdo de estacdes adequadas de
abastecimento e a realizacdo de testes periddicos de
agua mitigaram os riscos de contaminacdo dos recursos
hidricos e do solo.

Em sintese, o programa de Boas Praticas Agricolas do
setor da uva e do vinho promove:

Propriedades rurais mais organizadas e eficientes
Cuidado com a saude das pessoas e com a
preservacdo ambiental

Rastreabilidade total e seguranca juridica na producao
Integracao estratégica entre produtores, cooperativas
e empresas.

Durante a safra 2025-26, pelo terceiro ano consecutivo,
209 familias avancaram na implementacdo do
GLOBALG.A.P. Primary Farm Assurance (PFA), abrangendo
uma area de 1.204 hectares. Esse resultado reflete o
esforco conjunto dos viticultores, do Consevitis-RS, de
cooperativas, processadoras e dos apoiadores Sebrae e
UPL, culminando no fortalecimento de toda a cadeia
produtiva — do campo ao consumidor final.

CONECTAR PARA
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Cadastro Viticola: a ferramenta que
auxilia na implementacao de
politicas publicas é fortalecida por
meio de edital de apoio

O Cadastro Viticola consolidou-se como a principal fonte
de dados da cadeia produtiva de uvas e derivados no
Brasil. Ao reunir informacdes declaratdrias sobre a
localizacdo das propriedades, variedades cultivadas e
sistemas de conducdo, a ferramenta funciona como a
base técnica indispensavel para o planejamento do setor
e a aplicacdo de politicas publicas.

A obrigatoriedade e o funcionamento desse registro sdo
amparados por lei. No ambito estadual, as normativas
articulam o cadastro a mecanismos de controle fiscal e
sanitario.

Para dar continuidade ao suporte técnico necessario na
ponta da cadeia, o Consevitis-RS langou em 2025 mais

um edital voltado ao financiamento de entidades sem
fins lucrativos que auxiliam diretamente os produtores
no preenchimento e regularizacdo dessas informagdes. A
medida deu sequéncia as acdes de fomento da instituicido
e contribuiu para que o setor se aproximasse da marca
de 10 mil cadastros atualizados.

Com a base de dados mais robusta e os vinhedos
mapeados, a defesa agropecudria obtém maior precisdo
no monitoramento fitossanitario de pragas e doencas e o
setor como um todo passa a contar com estatisticas
oficiais mais precisas para a tomada de decisdes de
mercado.

Viticultura da Serra Gaucha avancga
com recomendacgoes de adubacao
e calagem mais adequadas a
realidade do solo da regiao

A Serra Gaulcha é caracterizada pelo predominio de
relevo ondulado a forte ondulado, e caracteristicas
especificas de solo que somadas as climaticas,
impdem diferencas desses solos daqueles de outras
regides do Sul do Brasil.

As recomendacdes de adubacdo e calagem para a
Serra Gaucha eram baseadas no Manual de Adubacéao
e Calagem para os Estados do RS e SC, o qual leva em
consideracdo uma meédia de diversos tipos de solos
com grande variabilidade entre relevo e varidveis
climaticas dos dois estados, portanto para se
aproximar das caracteristicas de solo e clima regionais,
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se fez necessdrio estudos, que levaram a
recomendacoes mais adequadas de adubacao e

calagem.

Desde 2023 o Consevitis-RS financia tais pesquisas,
chegando em 2025 com a entrega do manual
propriamente dito. Foram realizados estudos para
definicdo das recomendacdes de calagem dos solos
da Serra Gaulcha, definicdo da recomendacdo de
adubacio de pré-plantio para solos da Serra Gaucha e
a definicdo de niveis criticos e faixas de suficiéncia de
nutrientes no solo e nas folhas.

0«
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A segunda aproximagao de recomendacdo de
calagem e adubacéo para solos da Serra Gaucha € um
avango porque apresenta a recomendacao de doses
de calcario a serem aplicadas para um maior nimero
de solos, bem como as doses de P205 e K20 a serem
fornecidas na adubacdo de pré-plantio. Também,
apresenta os niveis criticos e faixa suficiéncia de
nutrientes para solos de vinhedos e nas folhas das
videiras. A atualizagcdo do sistema de recomendacédo
da calagem e adubacio para a Serra Galcha, permitira
a racionalizacdo e maior eficiéncia do uso de
fertilizantes.

2025/2026 PROJETOS ' @

Estacoes Meteorologicas em
quatro municipios do estado
geram dados para subsidio
de tomadas de decisao

O Consevitis-RS, em parceria com o SIMAGRO, atua
diretamente na manutencdo de quatro estagdes
meteoroldgicas automaticas instaladas estrategicamente
nos municipios de Bento Gongalves, Farroupilha,
Garibaldi e Anténio Prado. Essa estrutura garante a coleta
continua e a precisdo de dados climaticos fundamentais
para o acompanhamento das microrregides que
concentram grande parte da produgdo de uvas do
Estado.

O monitoramento em tempo real dessas localidades
funciona como uma ferramenta de suporte para a tomada
de decisdo no campo. Ao transformar dados de

) D

temperatura, umidade e precipitacdo em informagdes
praticas, o sistema permite que o produtor antecipe
cenarios e planeje as operacdes de manejo com base em
critérios técnicos.

Na pratica, a manutencdo dessa rede traz beneficios
diretos a eficiéncia do setor, como a otimizacdo das
janelas de colheita e a precisdo no manejo fitossanitario.
O acesso a diagndsticos
intervencdes desnecessarias no vinhedo, reduzindo
custos operacionais e promovendo uma viticultura mais
segura, sustentavel e baseada em dados.

locais confidveis evita

CONECTAR PARA

DESENVOLVER
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Apoio ao Laboratorio de Referéncia
Enoldgica Evanir da Silva - LAREN

O LAREN realiza andlises fisico-quimicas em vinhos e
derivados da uva e do vinho. Pertence a Secretaria da
Agricultura, Pecuaria, Producdo Sustentavel e Irrigacdo
(Seapi) do Estado do Rio Grande do Sul, € mantido com
recursos do FUNDOVITIS, e estd vinculado a Divisdo de
Inspecao de Produtos de Origem Vegetal.

De marco 2025 a marco de 2026 foram realizadas em
torno de 60 requisicdes, para compra de materiais
permanentes e de consumo, calibracées e manutencoes

preventivas e corretivas em equipamentos e aparelhos,
manutencdo de SO, cursos e consultorias SO,
participacdo em ensaios de proficiéncia e coleta de
residuos laboratoriais.

Ademais, neste periodo foi entregue o projeto técnico
completo, contemplando todas as etapas necessarias
para a execucao da reforma e adequacao da edificacdo
do laboratério. A partir dai, sera possivel contratar
empresa que ird executar a obra.

Serra Gaucha investe em clones
proprios para reduzir dependéncia
europeia e fortalecer identidade
do vinho brasileiro

Com o objetivo de fortalecer a identidade vitivinicola da
Serra Gaucha e ampliar
introduzido de programas europeus, o Consevitis-RS, em

alternativas ao material

parceria com a Embrapa Uva e Vinho, fomentou o Projeto
Seleclone.

As demandas que buscam ser atendidas pelo Programa
de Selecdo Clonal sdo a falta de recomendacdes técnicas
para a regidao da Serra Galcha dos clones comerciais
introduzidos de programas europeus, bem como a busca
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de alternativas de novos clones selecionados nas
condicdes locais. Dessa forma, o objetivo principal é
prospectar, avaliar e selecionar clones de variedades
viniferas com caracteristicas agronémicas e atributos de
interesse comercial para disponibilizacdo ao setor
vitivinicola.

Desde 2015, ano em que O projeto comegou a ser
desenvolvido, o valor total de recursos investidos para o
Projeto Seleclone, até 2025, foi de mais de R$ 928 mil. O
Consevitis-RS contribuiu com o somatorio de R$ 60 mil
nos anos de 2024 e 2025, para compra de equipamentos,
insumos agricolas e de microvinificagdo. O restante foi
financiado pela Embrapa, com recursos préprios.

O projeto busca selecionar clones que apresentem:
estabilidade de producdo, com bom desempenho
produtivo e que mantenham uma regularidade entre
safras, qualidade em termos de potencial enolégico e
tipicidade, adaptabilidade, que apresentem adaptacdes
as diferentes regides vitivinicolas do Brasil, incluindo
regides emergentes, sanidade, livres dos principais virus
que acometem a videira.
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Atualmente, s3o cerca de 135 clones de 59 variedades.
Destes, em torno de 75 materiais estao em avaliacado.
Entre as contempladas, estd uma nova variedade: a
Chardonnay Rose, ou seja, um Chardonnay de baga
rosada, mutacdo que ocorreu na Serra Gaucha, no distrito
de Tuiuty, em Bento Gongalves.

Hoje, 14 clones estdo em fase final de validacdo,
resultantes de Selecdo Sanitaria, os quais ja haviam sido
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prospectados e limpos antes do inicio do projeto. Com
lancamento para 2026, dois clones ja foram encaminhados
para registro no Registro Nacional de Cultivares (RNC),
sendo um clone da cultivar Cabernet Franc e outro de
Tannat, duas uvas importantes para a regido da Serra
Gaucha. A previsdo é que, pelo menos, mais seis clones
sejam lancados até 2030, incluindo cultivares importantes
como a Cabernet Sauvignon.

Consevitis-RS aderiu ao movimento
dos 150 anos da imigracao italiana

uin!\" 3
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Essa ndo € a primeira iniciativa do Consevitis-RS para
promover o setor vitivinicola por meio da identificacdo
de produtos locais. Durante as enchentes que atingiram
o Rio Grande do Sul em 2024, o instituto langou um selo
especial para destacar vinhos, espumantes e sucos de
uva gauchos nos pontos de venda, incentivando o
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A trajetdria da uva, do vinho e da
imigracao
entrelacada com a histdria da
Serra Gaucha e de todo o Rio
Grande do Sul. Em 2025,
quando se celebrou um
século e meio da chegada
dos primeiros imigrantes
italianos no estado, o
Consevitis-RS preparou um
selo para
aplicacdo nas garrafas. Foram
produzidos 100 mil unidades do selo,
que foram distribuidas gratuitamente as
vinicolas galchas interessadas. A impressao
dos selos contou com a parceria da empresa LL
Rotulos e Etiguetas. O selo, que ja havia sido
criado dentro da identidade visual dos 150 anos
daimigragdoitaliana, recebeuumcomplemento,
a frase "Vinho Gaucho € heranca dos 150 anos

italiana estd

ANOS

IMIGRAGAO
ITALIANA
NO RS

comemorativo

da imigracao italiana”, agregando um destaque
especial ao setor vitivinicola.

consumo desses produtos em meio a crise.

Com a nova campanha, o Consevitis-RS reforca seu
compromisso com a valorizacdo da producao vitivinicola
e com o reconhecimento da heranga cultural daimigracao
italiana no estado.
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Suco de Uva Brasileiro foi
protagonista no estande do
Consevitis-RS na Wine South

America 2025

Reconhecido por padrdo internacional e de cor, textura
e saborinconfundiveis, o suco de uva ganhou os holofotes
no estande do Consevitis-RS, durante a Wine South
America 2025, realizada de 06 a 08 de maio, em Bento
Gongalves-RS.

Democratizar o consumo e destacar o suco de uva como
bebida saudavel para todos os publicos estdo entre as
justificativas para a escolha do produto como atracdo
principal do estande. Além disso, o suco de uva responde
por mais de 50% da destinacdo da matéria-prima da
vitivinicultura brasileira, o que evidencia sua importancia
na cadeia produtiva e o protagonismo conquistado nos
Ultimos anos. Na esteira da valorizacdo da importancia da
bebida para o setor vitivinicola, pontuamos também o
aquecimento do mercado dado o apelo nutricional do
suco de uva, que oferece beneficios a salde como
melhora da funcdo cognitiva e da salde do coracdo,
beneficios para pele, auxilio na digestao, fortalecimento
do sistema imunoldgico, entre outros.
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Além do estande, o Consevitis-RS realizou outras acdes
como o Projeto Comprador Nacional, realizado em
parceria com o Sebrae Nacional, conectando mais de
180 compradores a pequenas e médias vinicolas. Outro
destaque é o Projeto Comprador Internacional, com
compradores dos Estados Unidos, Irlanda, El Salvador e
Reino Unido e rodadas de negdcios com 22 vinicolas
brasileiras. Além das rodadas de negdcios, o Projeto
Comprador Internacional incluiu uma masterclass sobre
o vinho brasileiro, com degustacdo guiada e visitas
técnicas as vinicolas da Serra Gaucha.

Outra iniciativa promovida pelo Consevitis-RS ocorreu
no dia 7, com a palestra "“Vinhos de Baixo Carbono - Uma
Oportunidade de Mercado”,
Agrotema e Advisor UPL, Rogério Melo, e a palestra
"Agricultura de Baixa Emissdo de Carbono - Desafios e
Oportunidades na Vitivinicultura"”

conduzida pelo CEO

pelo Engenheiro
Florestal e Coordenador do Comité Gestor do Plano de
Agricultura de Baixa Emissdo de Carbono (Plano ABC+RS),
Jackson Freitas Brilhante de S3o José.

® C




CONSEVITIS - RS 2025/2026 PROJETOS

Terceira Edicao do
Forum da Vitivinicultura
da Campanha Gaucha

Nos dias 21 e 22 de maio de 2025, junto ao
Campus de Dom Pedrito da Universidade
Federal do Pampa (Unipampa), aconteceu
o lll Férum de Vitivinicultura da Campanha
Gaucha, que teve como temas centrais a
sustentabilidade e as perspectivas do
enoturismo na regidgo da Campanha do Rio
Grande do Sul. O Consevitis-RS foi
coorganizador do evento, juntamente com
Unipampa, Sebrae e Associagao Vinhos da
Campanha.

O evento teve como objetivo promover a
integracdo de importantes agentes do
setor vitivinicola brasileiro, reunindo
produtores, vinicolas, investidores e
empreendedores de diversas regides.

Junho @ meés de brindar o vinho
brasileiro com enoturismo e
experiencias especiais

Celebrado anualmente no primeiro domingo de junho,
o Dia do Vinho Brasileiro estendeu suas comemoragdes
ao longo de todo o més em 2025. O Consevitis-RS se
uniu ao SEGH para reunir e divulgar a programacao
especial desenvolvida pelas vinicolas e outros
empreendimentos para celebrar a data.

Além disso, um evento realizado em parceria com a
Prefeitura de Bento Gongalves, que inicialmente
aconteceria no dia 27 de junho e, apds sucessivos
adiamentos por conta das chuvas, acabou ocorrendo
em 27 de agosto, coroou a programacao. O publico que
compareceu a Rua Coberta pdde conferir oito vinicolas,
agroindustrias, gastronomia, artesanato e espaco kids.

Créditos: Assessoria de Comunicagio Social
Prefeitura de Bento Gongalves
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X Seminario Regional da Uva
Orgénica foi realizado em Garibaldi

_
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O X Seminario Regional da Uva Organica, ocorreu no dia
2 de julho de 2025, na Linha S&o José da Costa Real, em
Garibaldi. A 102 edicdo marcou a retomada do seminario
apos um periodo de sete anos, decorrente também da
pandemia de Covid-19. A programacdo contou com
palestras na parte da manh3, sobre cultivo protegido da
videira, estratégias de auxilio na viticultura organica,
manejo de vinhedo em producdo orgéanica, controle
biolégico de doencas em sistema organico, producdo
organica e biodindmica. Na parte da tarde ocorreram
estacbes a campo com trés temas:
agricultura biodindmica e plasticultura.

bioinsumos,
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Foi um evento de grande importancia, houve momento
de aprendizado tedrico e pratico, com atualizacdo de
conhecimento, troca de experiéncias e promocdo da
viticultura  sustentavel, reunindo mais de 300
participantes, entre estudantes, pesquisadores e
profissionais da area. Além do Consevitis-RS também
foram entidades organizadoras a Emater/RS, IFRS
Campus Bento Gongalves e Prefeitura de Garibaldi.
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Nova etapa da campanha
nacional Vai de Vinho Brasileiro

O Consevitis-RS lancou no més de agosto de 2025 uma
nova fase da campanha Vai de Vinho Brasileiro. Com o
objetivo de seguir desmistificando o consumo de vinho,
especialmente entre os jovens, o foco é a producdo de
conteldos descontraidos e momentos de lazer, de forma
que a linguagem contribua para a mudanca de habitos.

Em 2023/2024, um estudo exploratério e planejamento
estratégico da comunicacéao, realizado por uma consultoria
contratada, reforcaram a necessidade de despertar a
curiosidade no novo consumidor, o que apontou a
descontracdo e o lifestyle como elementos principais. Ja
uma pesquisa encomendada pelo Consevitis-RS, em
parceria com o Sebrae Nacional, sobre percepcido e
preferéncias do consumidor de vinhos no Brasil, revelou o
protagonismo do vinho brasileiro entre os mais jovens e
entre mulheres.

A pesquisa, conduzida pela MDA, consultou 1.709 pessoas
que consomem bebidas alcodlicas, entre os dias 28 de
janeiro e 6 de fevereiro de 2025, revelando um panorama
positivo para o setor. Segundo os dados, 70% dos
entrevistados afirmaram ter consumido vinho brasileiro
nos Ultimos seis meses e 66% realizaram alguma compra
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no periodo, com destaque para consumidores mais jovens
(18 a 24 anos), especialmente mulheres, com maior
escolaridade e renda, e residentes nas regibes Sul e
Sudeste. Os dados completos podem ser baixados no
Observatorio Vitivinicola.

Desenvolvida pela agéncia €21, a nova etapa da campanha
foi criada de forma a aumentar ainda mais o alcance obtido
no ano passado, promover o setor vitivinicola e estimular o
consumo consciente dos vinhos.

Em 2024 a campanha abordava quatro diferentes situacdes
do cotidiano do novo consumidor na forma de pergunta, e
sugeria como resposta, o que também é um convite, 'Vai
de Vinho Brasileiro'.

Nesta nova etapa, mostramos o dia a dia do publico sob
outra perspectiva. Saem as situacdes da edicdo anterior e
entram momentos como noites de jogos, festas ao por do
sol, sinuca e o 'esquenta’ para a balada. O slogan continua
sendo a resposta central, embalado pela estética dos anos
2000, presente nas roupas, na direcdo de arte e no design
gréfico. E a nostalgia conectando o passado ao presente,
usando simbolos visuais para ativar memdrias afetivas.
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A campanha teve forte presenca digital, alcangando todo
o territdério nacional. Pela primeira vez, o material
produzido foi divulgado na Netflix e na TV conectada,
além de estar presente no Youtube, Instagram, TikTok e
midia programatica.

O quiz online "Com que vinho eu vou?" foi

Acesse

o Quiz mantido, onde os wusuarios podem

Ef-” 3] resppnc;ler a p‘erguntas' para identificar
quais vinhos mais combinam com eles. O

L Bhx  site ainda oferece dicas de harmonizagao

Ei I com diferentes comidas, tornando a

experiéncia mais completa.

Confira os filmes no canal
do Youtube e acompanhe a
campanha pelo Instagram
do Vinho Brasileiro.
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Também foi desenvolvido um press kit com sacola, caixa
com tacas, porta copos, adesivos holograficos, mas os
destaques foram:

Jogo de cartas perfeito para reunir os amigos e a familia,
com perguntas como "O que te faz se emocionar?”,
"Qual a primeira lembranca que vocé tem da infancia?" e
"Qual foi o melhor dia da sua vida?"

E um par de meias, pois vinho combina perfeitamente
com momentos de descanso e relaxamento em casa.

' vinhe
brasiloire

RS
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Promocao Internacional:
acoes, feiras e eventos

Executar agdes promocionais atraves de feiras e eventos  publico-alvo B2B. Estas acdes promocionais foram
no mercado internacional trazem resultados efetivos  definidas estrategicamente considerando os paises-alvo,
para as vinicolas brasileiras, através do fomento do estudos de mercado e de acordo com as estratégias e
comércio internacional e no contato direto com o preferéncias de mercados das empresas envolvidas.

Reconhecida como a principal feira mundial do setor
vitivinicola, a edicdo de 2025 reuniu compradores,
importadores, distribuidores, imprensa especializada
e profissionais estratégicos do mercado global de
vinhos e bebidas.

Durante a acdo, oito vinicolas brasileiras participaram
presencialmente da feira por meio da marca Wines of
Brazil, ampliando oportunidades comerciais e
fortalecendo o posicionamento do Brasil como
produtor competitivo no cenario internacional. Além
da presenca das empresas expositoras, mais rotulos
brasileiros foram promovidos no espaco "Discovery
Table", ambiente dedicado exclusivamente 3
comunicacao institucional e & valorizagdo da imagem
setorial do vinho brasileiro junto ao publico
internacional.

Outro destaque da participacdo brasileira foi a
realizacdo de uma masterclass exclusiva dentro da
programacao oficial da feira, voltada ao publico-alvo
especializado. A atividade contribuiu para ampliar a

visibilidade do vinho brasileiro perante formadores de
opinido e imprensa internacional, gerando releases e
conteudos espontaneos de promocao dos produtos
nacionais em mercados prioritarios.

Reconhecida como uma das principais feiras do

segmento nos Estados Unidos, a Vinexpo America
reuniu  importadores, distribuidores, varejistas,
sommeliers, imprensa especializada e profissionais
estratégicos da indUstria de bebidas. A participacio
brasileira na edicdo de 2025 possibilitou que sete
vinicolas nacionais estivessem presentes no evento —
numero quase duas vezes maior ao registrado na
edicdo anterior.

) @ CONECTAR PARA DESENVOLVER
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A acdo, de carater exclusivamente B2B, tem como
principal objetivo aproximar compradores internacionais
estratégicos de vinicolas brasileiras, criando um ambiente
direcionado para prospeccdo comercial e fortalecimento
da presenca do vinho brasileiro no mercado externo.
Realizada estrategicamente durante a Wine South
America — uma das mais importantes feiras do setor na
América Latina — a iniciativa aproveita a localizacdo do
evento na Serra GaUcha, principal polo produtor de
vinhos do Brasil, favorecendo a participacdo das
empresas e potencializando experiéncias imersivas junto
aos compradores convidados.

Na edicdo de 2025, o projeto trouxe sete compradores
internacionais para rodadas exclusivas de negdcios com
22 vinicolas participantes do Wines of Brazil. Para a

O Wines of Brazil participou pela primeira vez do SIP of
South America 2025, realizado em New York City,
fortalecendo a estratégia de posicionamento do vinho
brasileiro em um dos mercados prioritarios para o setor.
O evento, promovido com chancela da Wine Enthusiast
— uma das principais plataformas de comunicacio
especializada em vinhos do mundo — reuniu profissionais
do trade e consumidores em uma acdo altamente
qualificada, voltada exclusivamente para vinhos sul-
americanos de exceléncia. O modelo da iniciativa contou
com uma etapa prévia de avaliacdo técnica, na qual
somente vinhos que alcangaram pontuacgao superior a 90
pontos ou classificacdo "Best Buy" puderam integrar o
evento.

Nesta edicdo, quatro vinicolas brasileiras participaram da
acao, representando o Brasil em um ambiente estratégico
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realizacdo das reunides, foi estruturado um espaco
exclusivo dentro do pavilhdo da feira, oferecendo
infraestrutura dedicada para encontros comerciais entre
compradores e empresas brasileiras ao longo da
programacao. Além da agenda comercial, o projeto
contou com acdes estratégicas
fortalecimento da imagem do vinho brasileiro. Durante a

voltadas ao
programacao, foi realizada masterclass exclusiva para os
compradores internacionais, bem como visitas técnicas
em vinicolas da regido. As experiéncias proporcionaram
contato direto com o terroir, a estrutura produtiva e a
diversidade dos vinhos galchos,
significativamente para ampliar a percepcdo de
qualidade, profissionalizacao e competitividade do setor
vitivinicola brasileiro no cenario internacional.

contribuindo

de relacionamento, posicionamento de imagem e
prospeccdo comercial
americano.

junto ao mercado norte-

A participacdo brasileira também teve importante
repercussao institucional e de imagem. A presenca do
Brasil foi destacada em conteddo publicado pela prépria
Wine Enthusiast, ampliando a visibilidade internacional
do vinho brasileiro em uma das mais relevantes

plataformas globais de comunicagéo do setor.

Os resultados obtidos reforcam a relevancia de agdes
voltadas a promocdo de imagem e relacionamento em
mercados  estratégicos, especialmente  quando
associadas a veiculos de referéncia internacional e
ambientes altamente qualificados de degustacdo e
negocios.

O C
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Realizado no Expo Center Norte, o evento reuniu mais de
20 mil visitantes e contou com a participacdo de mais de
1.500 marcas provenientes de 36 paises.

Nesta edicdo, 21 vinicolas brasileiras participaram da
acdo Projeto Comprador promovida pelo Wines of Brazil,
representando um aumento de 37% na adesdao em
relacdo ao ano anterior.

Durante a programacgéao, foram realizados encontros de
negdcios com compradores internacionais, provenientes
de RUssia, China, Franca, Angola e Eslovaquia, que

) D
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participaram efetivamente das rodadas de negdcios
internacionais, criando oportunidades qualificadas de
relacionamento comercial e prospeccao de mercado.

Além das rodadas comerciais, a programagao contou
com uma masterclass exclusiva voltada aos compradores
internacionais e visitas técnicas em vinicolas brasileiras.
As atividades proporcionaram experiéncias imersivas
junto ao setor produtivo, contribuindo para fortalecer a
percepcao internacional sobre a qualidade, diversidade
e capacidade produtiva do vinho gaucho e brasileiro.

Reconhecida das
principais feiras do setor na Asia, a
ProWine Shanghai € um spin-off da
ProWein Dusseldorf — principal feira
mundial do segmento vitivinicola.
Em sua 122 edicdo, o evento reafirmou
a relevancia do mercado chinés para
os paises exportadores e consolidou-
se como uma das mais importantes
plataformas de promocao comercial
do setor no continente asiatico. A
edicdo de 2025 630
expositores de 29 paises e regides,
além de receber 21.590 visitantes
qualificados, importadores,
distribuidores, compradores,
representantes do setor hoteleiro,
cateringeprofissionaisespecializados
do mercado de bebidas.

como uma

reuniu

entre

grande
Brazil

Com um estande de
visibilidade,
viabilizou a participagdo presencial
de vinicolas brasileiras na feira,
fortalecendo a presenca institucional
do Brasil no evento e ampliando
oportunidades de
comercial no mercado asiatico. Ao
todo, seis empresas participaram da
acdo, apresentando a diversidade e
qualidade dos vinhos brasileiros ao
publico internacional.

o Wines of

relacionamento
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Entre os dias 25 e 31 de outubro realizou mais uma edicédo
do Projeto Imagem, com foco na vinda da jornalista
Gabriela Zimmer a Serra Galucha. Sommelier, escritora,
educadora e especialista em comunicacdo de vinhos,
Gabriela Zimmer atua ao lado do Tim Atkin desde 2020.
Em 2025, a jornalista ficou a frente da elaboracdo do
primeiro Brazil Report, publicacdo inédita dedicada
exclusivamente ao vinho brasileiro e que foi langado para
o mercado internacional por meio dos canais de
comunicacgao de Tim Atkin — um dos mais respeitados e
influentes nomes da critica mundial de vinhos.

A realizacdo do Brazil Report representa um marco
historico para a comunicagdo internacional do setor
vitivinicola brasileiro, j& que foi a primeira vez que o Brasil
tera presenca estruturada e dedicada nos canais oficiais
de Tim Atkin, reconhecidos globalmente por sua
relevincia junto ao trade, imprensa especializada,
importadores e consumidores de vinhos premium.

Para garantir a profundidade e autenticidade do
conteudo que foi apresentado no Brazil Report, a agenda
da jornalista foi estruturada com visitas técnicas a
vinicolas da Serra Gaucha, permitindo contato direto
com a principal regido produtora do pais, suas empresas,
terroirs e processos produtivos. A proposta foi
proporcionar uma visdo ampla e representativa da
realidade da vitivinicultura brasileira contemporanea.

CONSEVITIS -

Ao longo de sua passagem
pelo Brasil, Gabriela Zimmer
degustou mais de 200
vinhos provenientes de 47
empresas brasileiras.

Os produtos avaliados com
pontuacdo superior a 90
pontos integraram o Brazil
Report e poderao utilizar o
reconhecido "“selo Tim Atkin” em suas estratégias
promocionais e comerciais, agregando valor e
reconhecimento internacional as marcas brasileiras.

Encerrando sua agenda no pais, a jornalista também
participou como comentarista jurada da Avaliagdo
Nacional de Vinhos, considerada a maior avaliacdo de
vinhos do mundo, reforcando ainda mais a conexdo entre
O projeto e os principais movimentos de valorizacdo e
promocao do vinho brasileiro no cenario internacional.

A iniciativa reafirma o compromisso do Wines of Brazil
em investir em acdes estratégicas de comunicacdo
internacional, ampliando a presenca do vinho brasileiro
em canais globais de alta relevancia e fortalecendo sua
reputacao junto aos principais formadores de opinido do
setor.
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Ao todo, sete vinicolas brasileiras
participaram da iniciativa, nUmero
superior ao registrado na edicao
de 2025 — primeira participacao
do projeto no evento — quando
trés empresas integraram a agdo.
O crescimento na adesdo
processo  de
consolidacao da Wine Paris como
uma das principais plataformas
globais de promocao comercial e
posicionamento institucional do
setor  vitivinicola,  ampliando
significativamente o interesse das
empresas brasileiras em participar
da feira, que evidenciou seu perfil

demonstra o

global ao reunir compradores e
profissionais do trade provenientes
de diferentes mercados
internacionais, incluindo Estados
Unidos, Noruega, Irlanda, Reino
Unido, Suécia, Franca, Portugal,
Espanha e Holanda.

A participacdo na Wine Paris 2026
reforcou a percepcado positiva da
imagem do Brasil como produtor
de vinhos de qualidade,
competitivos e alinhados as
tendéncias  internacionais de
mercado.

@ C

RS




CONSEVITIS - RS

O evento foi realizado em parceria estabelecida com a
Embaixada do Brasil em Paris, local onde a agdo foi
realizada. O ambiente institucional agregou credibilidade,
seguranca operacional e fortalecimento da imagem do
Brasil perante os participantes
consolidando-se como um diferencial importante da
iniciativa. O perfil dos convidados prospectados também
contribuiu para ampliar o impacto da agdo. Além de
importadores e compradores estratégicos, o evento

influenciadores e comunicadores
fortalecendo apenas  as

internacionais,

reuniu jornalistas,

especializados, nao

Reconhecida como a principal feira mundial
do setor vitivinicola, a edicdo de 2026 reuniu
compradores, importadores, distribuidores,
imprensa
estratégicos do mercado global de vinhos e
bebidas. A participacao tradicional nesta feira
reforca a imagem do Brasil como produtor e
oferece oportunidades diretas de fomento
ao comércio internacional da categoria.

especializada e profissionais

A presenca continua de importantes paises
produtores — especialmente representantes
do chamado "Novo Mundo", como Chile,
Argentina, Australia e China — reforca a
relevincia da participacdo brasileira em
iniciativas dessa natureza, tanto sob a
perspectiva  competitiva quanto  de
fortalecimento de imagem perante o
mercado global.

Segundo dados divulgados pela organizacao
da ProWein DUsseldorf 2026, a edicdo contou
com aproximadamente 3.400 expositores
provenientes de 63 paises e cerca de 31 mil
visitantes profissionais oriundos de 105
mercados internacionais. A feira manteve seu
foco  estratégico em compradores
qualificados de mercados prioritarios, com
destaque para Alemanha, Bélgica, Holanda,
paises escandinavos e Estados Unidos,
iniciativa apoiada por
reformulado de Compradores Convidados
amplamente promovido ao longo do evento.

um programa

) @
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oportunidades comerciais, mas também a disseminacéo
da imagem e da reputagdo do vinho brasileiro no
mercado francés e europeu.

Os resultados reforcam a consolidacdo da acdo como
uma importante ferramenta de promocgéao internacional
do vinho brasileiro na Europa, combinando geracdo de
negdcios, posicionamento institucional e fortalecimento
da imagem do Brasil junto aos principais formadores de
opinido e agentes do mercado vitivinicola internacional.
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Pelotas recebeu 12 Mostra de Vinhos,
Sucos e Derivados

CONSEVITIS - RS

No dia 17 de agosto, o Parque Stoneland, em Pelotas, foi
palco da 12 Mostra de Vinhos, Sucos e Derivados, um
evento inédito voltado & valorizacdo da vitivinicultura e
das agroindUstrias familiares da regido sul do Rio Grande
do Sul.

A programacdo reuniu produtores, agroindustrias,
técnicos, instituicdes e consumidores, promovendo uma
integracao entre saberes, sabores e oportunidades.

A iniciativa, em parceria com o Grupo Associativo de
Empreendedores em Turismo Rural (Gassetur), contou
com degustacdo e comercializacdo de vinhos, sucos e
produtos coloniais, oficina de degustacdo e analise
sensorial de vinhos e espumantes, almoco campeiro por
adesdo, feira de artesanato, culindria tipica, mateada e
esportes de aventura, em um ambiente de valorizagédo
das raizes culturais e dos sabores da regido.

Consevitis-RS realiza programa Minha
Primeira Exportacao (MPE)

Voltada a capacitacdo de pequenas e médias empresas
integrantes do projeto Wines of Brazil, com foco na
preparacao técnica e comercial para atuagdo no mercado
internacional. A iniciativa atendeu 22 vinicolas brasileiras
e foi para capacitagoes,
assessorias especializadas sobre
processos de exportagao, internacionalizacdo e acesso a
mercados externos. O objetivo principal foi fortalecer a
competitividade das empresas participantes e ampliar
sua preparagao paraatuagdo emambientes internacionais
de negdcios.

estruturada oferecer

treinamentos e

O programa foi dividido em duas etapas complementares
ao longo de oito meses. A primeira teve carater
educacional, concentrando conteldos  técnicos,

PARA DESENVOLVER

treinamentos e orientagcdes estratégicas relacionadas ao
processo exportador, internacionalizacdo de marcas,
posicionamento comercial e preparacdo para mercados
internacionais. J& a segunda etapa teve foco pratico e de
aplicabilidade, por meio da construcdo de planos de
acao individualizados, desenvolvidos com
acompanhamento de
especializados.

assessores e consultores

A iniciativa reforca o compromisso do Wines of Brazil
comodesenvolvimentosustentaveldainternacionalizagcdo
do vinho brasileiro, especialmente por meio da
qualificacdo empresarial e da preparacéo estratégica das
vinicolas para atuacdo competitiva nos mercados
globais.

@ C
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Consevitis-RS celebra terceira
participacao consecutiva de
sucesso ha Expointer

De 30 de agosto a 7 de setembro de 2025, o Consevitis-
RS marcou presenca na Expointer, com um estande de
100 m? no Pavilhdo Internacional, que reuniu cinco
vinicolas galchas, além de promover uma ampla
programacao e agdes voltadas ao fortalecimento do
setor vitivinicola.

Entre as agendas realizadas, destacam-se o painel
Conversando sobre Vinho e Saude, conduzido pelo
cardiologista Dr. Jairo Monson de Souza Filho; a coletiva
de imprensa sobre os diferenciais do suco de uva
brasileiro, que marcou uma nova etapa da campanha de
promocdo do produto, protagonizada pelos personagens
Isa e Bordd. Durante a Expointer, a dupla de mascotes
encantou o publico e distribuiu caixinhas de suco de uva
e revistinhas de colorir para os pequenos.

Também merecem destaque a apresentacido da unidade
mével de envasamento de vinho, iniciativa voltada as
vinicolas familiares; e o lancamento do Programa Viti +
Sustentavel, que estabelece um novo marco para a
vitivinicultura galcha ao integrar praticas ambientais,
sociais e de governanca; além das parcerias com o Grupo
RBS no Campo em Debate e no Food Talks
Destemperados, e de veiculos como Correio do Povo,
Record, SBT, entre outros, que
aproximaram ainda mais o vinho de pautas estratégicas
do agronegdcio e da gastronomia.

Bandeirantes,

) D

O estande do Consevitis-RS também foi cenario para
uma edicdo especial do podcast Vai de Vinho Brasileiro,
transmitida ao vivo diretamente da feira, com um
episddio dedicado as atividades realizadas pelo Instituto
na Expointer. O espaco também serviu como palco para
reunides institucionais, encontros com a imprensa e
momentos de relacionamento com entidades parceiras,
consolidando o espaco como um ambiente estratégico
para negdcios, visibilidade e integracdo do setor
vitivinicola gaicho.
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Unidade movel de

CONECTAR

envasamento de vinhos

Desde setembro de 2025 esta & disposicdo de pequenas
e médias vinicolas de todo o estado o servico de Envase
e Rotulagem da Unidade Moével de Envasamento de
Vinhos. A unidade tem capacidade para envasar até 450
garrafas por hora, executando o processo de filtragem,
higienizacdo das garrafas, envase, vedacao (rolha ou
screw cap), rotulagem e aplicacdo de capsula.

PARA DESENVOLVER

Unidade mével

T

O Consevitis-RS cedeu em comodato a operacionalidade
da unidade para a Associacdo das Vinicolas Familiares de
Bento Goncalves (ENOVINHO BG), através de edital de
chamada publica, que fica responsavel por realizar os
agendamentos e servico, a fim de atender todo o Rio
Grande do Sul.

Detalhes
para contratar
0 servico
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Lancada durante a 482 Expointer, a A relevancia

campanha 'Bebe que € gostoso,
bebe que é de uva' tem o objetivo
de promover o suco de uva no

mercado nacional.

A estratégia mirou na Geragdo Z, grupo de pessoas
nascidas entre meados da década de 1990 e o inicio da
década de 2010, marcado pelo contexto da era digital e
que tem consumido menos alcool e preferido opcdes
mais saudaveis. Por essas razdes, o suco de uva apresenta
um grande potencial.

O principal destague da campanha sdo a dupla musical
Isa e Bordd. Os personagens representam uma caixinha e
uma garrafa de suco, embalagens comuns em que os
sucos de uva s3o oferecidos ao consumidor no Brasil.
Seus nomes fazem alusdo as variedades de uva Isabel e
Bordd, que sdo utilizadas na elaboracdo do suco. Eles sdo
os porta-vozes para divulgar os beneficios do suco de uva
e, especialmente, a gostosura da bebida.

deste
sustentada por nUmeros expressivos:
Cerca de 50% das uvas cultivadas
para processamento no Rio Grande
do Sul sdo destinadas a producéo de

2025/2026 PROJETOS ' @

suco. Um produto tdo importante
merecia uma campanha especial
para promover seu consumo e
divulgar seus beneficios a satde.

projeto é

Para gerar impacto e alcangar o publico, a proposta foi
unir humor e musica. De um lado, entre os jovens, a
musica é uma ferramenta essencial para expressar
emocdes e visdes de mundo. Do outro, o humor é um
recurso bastante utilizado para reter atencdo e criar

memorias.

Os personagens serao
presenca confirmada
m muitos eventos

A musica, interpretada pela dupla, foi criada com inspiracdo nos géneros pop e funk. Com ritmo envolvente e um
refrdo "chiclete”, a letra contém elementos que geram conexdo ao indicar momentos em que o suco de uva pode ser
incluido no dia a dia e o impacto positivo no bem-estar de quem o consome, de um jeito leve e divertido, criando

relevancia para a mensagem.

) D

CONECTAR PARA

DESENVOLVER



PROJETOS 2025/2026 CONSEVITIS - RS

A campanha ganhou um filme desenvolvido a
partir do uso de inteligéncia artificial, recurso
inovador para a comunicagdo do setor
vitivinicola.

Além dos jovens da Geragdo Z, o publico
infantil também estd sendo impactado,
especialmente com a presengca dos
personagens nos eventos.

Assista
o filme

* Q IsaeBordd de pelicia
Q sacola metalizada
Q@ Copo

o

A campanha também utilizou
criadores de conteddo com o
objetivo de promover o estilo de
vida saudavel, fortalecer a presenca
digital do suco de uva e aumentar
o conhecimento sobre a bebida.

O press kit ficou muito especial com disco de vinil decorativo com encarte informativo, livro de colorir, sacola
metalizada, os personagens de pelicia e outros materiais.

Além da acdo com influenciadores, o plano de midia da campanha contemplou Youtube, Meta e midia programatica
em games.

4 )

Nosso suco € Unico no mundo: mais A mensagem é simples, mas poderosa:
encorpado, aromatico e com sabor Bebe que é gostoso, bebe que é de uva.
marcante. Acampanhaconvidaoconsumidor

a descobrir esse equilibrio perfeito entre A campanha pode ser conferida no perfil
acidez, dulcor e saude que a bebida oferece. do Instagram @sucodeuvabrasileiro

CONECTAR PARA DESENVOLVER @ (
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Consevitis-RS reune 37
vinicolas gauchas em estande
coletivo na ProWine SP 2025

O Consevitis-RS coordenou uma série de acdes, voltadas
tanto ao mercado interno quanto ao externo, na ProWine
Sdo Paulo 2025, maior feira de vinhos e destilados da
América Latina, que ocorreu de 30 de setembro a 2 de
outubro de 2025, no ExpoCenter Norte.

No cenério interno, o destaque foi o estande coletivo
Vinhos Gauchos, realizado em parceria com o Sebrae RS.
O espaco reuniu 37 vinicolas de diferentes regides
produtoras do Rio Grande do Sul, como Serra Gaucha,
Campanha e Campos de Cima da Serra, oferecendo ao
publico e ao setor profissional
diversidade e da qualidade da producdo vitivinicola

uma amostra da

) D

gaucha. A iniciativa valoriza o pioneirismo e a forca do
setor gaucho, projetando a identidade da produgéo no
cenario nacional.

A feira também foi palco do Projeto Comprador Nacional,
que promoveu, nos dias 1° e 2, rodadas de negdcios
entre 34 vinicolas e 10 compradores de oito estados, em
parceria com o Sebrae Nacional. E contemplou também
iniciativas de promocgao internacional, como o Wines of
Brazil, projeto setorial em parceria com a ApexBrasil, que
realizou rodadas de negdcios com importadores vindos
da China, RUssia, Angola, Francga e Eslovaquia.

CONECTAR PARA
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Apoio a 332 Avaliacao Nacional de
Vinhos reforca compromisso com
valorizagao do vinho brasileiro

A Avaliagdo Nacional de Vinhos, promovida pela ABE, é
considerada o maior e mais representativo evento do
vinho nacional. A edigdo 2025 reafirmou o carater plural,
diverso e em constante evolucdo do setor vitivinicola
brasileiro. Foram inscritos 533 vinhos por 76 vinicolas de
nove estados brasileiros. O maior ndmero ja registrado
em 33 anos de histdria da Avaliagdo. As 16 amostras mais
representativas da safra foram apresentadas a cerca de
800 pessoas em evento realizado no dia 25 de outubro
de 2025, com a participacdo de comentaristas do Brasil,
Africa do Sul, Chile, Espanha, Italia, México, Portugal e
Uruguai.

Mais do que uma degustacdo, a Avaliacdo Nacional de
Vinhos é reconhecida como um marco técnico e cultural,
reunindo produtores, endlogos, sommeliers, jornalistas e
apaixonados pelo vinho brasileiro em uma celebracdo da
safra e da identidade vitivinicola do pals.

Com o apoio do Consevitis-RS, a Avaliagdo Nacional de

Vinhos segue consolidando-se como um simbolo de
exceléncia e unido do setor, promovendo conhecimento,
qualidade e orgulho em torno do vinho brasileiro.

Vinhos gauchos estreiam
no Festuris Gramado
com espaco exclusivo

JARENA|DO VINHO GAUCHO)

[
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Os vinhos do Rio Grande do Sul tiveram presenca inédita
no Festuris Gramado, maior feira de negdcios turisticos
da América Latina.

Nos dias 7 e 8 de novembro de 2025, a Arena do Vinho
Gaucho, reuniu nove vinicolas para apresentar ao publico
do evento seus vinhos, espumantes e sucos de uva. O
espaco também serviu como uma vitrine para o enoturismo
e a cultura da uva e do vinho. O evento reune profissionais
do turismo do Brasil e do exterior, o que amplia a
visibilidade do setor vitivinicola gadcho a nivel mundial.

Foto: Jeferson Soldi
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Segunda temporada do Podcast
Vai de Vinho Brasileiro

Uma conversa sobre o vinho,
tim-tim por tim-tim.

Depois do sucesso da primeira temporada, o podcast do
Consevitis-RS retornou com 10 novos episddios. O projeto
voltado ao publico experiente e a profissionais da
vitivinicultura reuniu especialistas de diferentes areas,
novamente sob a conducdo do host Daniel Perches. O
conteudo manteve o foco em temas estratégicos para o
setor, reforcando o podcast como uma das agdes do
planejamento de comunicacdo do Consevitis-RS.

A segunda temporada construiu ao longo de 10 programas
um panorama abrangente do vinho brasileiro, do
posicionamento do pais no cenario internacional aos
bastidores técnicos que moldam o produto. Ao longo
dessa jornada, o podcast percorreu temas estruturantes
como as indicacdes geograficas, as diferentes profissdes

do setor e as praticas produtivas, passando por debates
contemporaneos como salde e mudancgas climaticas,
além de abordar aspectos regulatdrios, institucionais e
elementos muitas vezes invisiveis ao consumidor, mas
decisivos para a qualidade e identidade do vinho. Ao
encerrar com o tema dos bares e eventos, a temporada
fecha o ciclo ao conectar toda essa base com o momento
mais visivel e sensorial da cadeia: o encontro entre o vinho
€ as pessoas.

Destaque na primeira temporada, o tradicional quadro de
perguntas e respostas rapidas ao fim de cada episédio
seguiu na segunda temporada do Vai de Vinho Brasileiro.
O que sera que os convidados pensam sobre o "polémico”
hébito de colocar gelo no vinho?

CONECTAR PARA
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Ep 1: Ep 2: Ep 3:
O Vinho Brasileiro no Mundo Indicagdes Geograficas As profissées do vinho
de Vinho - IP e DO

Ep 4: Ep 5: Ep 6:
Vinhos organicos e Vinho e Saude Mudangas Climaticas
biodinamicos

Ep7: Ep 8: Ep 9:
Os problemas do O Brasil na OIV Muito além da uva
descaminho e contrabando

ACESSE AQUI: Os episddios estdo disponiveis em
audio e video nos canais do Vinho
Brasileiro no YouTube e Spotify.

Que temas vocé sugere para a
terceira temporada do programa?

Ep 10:
Bares e eventos de vinho

CONECTAR PARA DESENVOLVER @ C




CONSEVITIS - RS

2025/2026 PROJETOS ' @

12 Selecao de Vinhos BRS Lorena
revela destaques nacionais

Em realizagdo com a Embrapa
Uva e Vinho, a Selecdo visa
incentivar a melhoria continua da
qualidade dos vinhos e outros
produtos elaborados com a uva
BRS Lorena, valorizar a produgéo
nacional e ampliar oportunidades
de mercado.

Na primeira edicdo foram 79
amostras inscritas. Ao todo, foram
concedidas 28 medalhas (duas
Grande Ouro, 25 Ouro e uma
Prata), reconhecendoaexceléncia
e a diversidade de estilos obtidos
a partir da variedade.

A cerimbnia de entrega das
medalhas e certificados na noite
do dia 5 de dezembro de 2025 foi
uma grande festa, ndo apenas
para celebrar a conquista das
medalhas, mas sim uma
comemoragao ao resultado da
pesquisa brasileira e da confianca
e aposta dos produtores em
produzir e valorizar essa cultivar
brasileira.

Questionario para levantamento
de demanda dos viticultores

A fim de termos embasamento para futuras acdes a serem
desenvolvidas pelo setor técnico do Consevitis-RS, foi
publicado um edital para credenciamento de pessoas
juridicas visando a realizagdo de levantamento das
demandas dos viticultores, nas &reas de assisténcia
técnica, Boas Praticas Agricolas, certificacdes, legislacdo
trabalhista (mao de obra), valorizacdo do trabalho feminino
e da sucessao familiar

) D

A expectativa era conseguir aplicar o questionario em
pelo menos 10% de viticultores, com base no nimero de
cadastros viticolas realizados por municipio da Serra
Gaulcha. Para o levantamento das informagdes, foram
realizadas entrevistas presenciais com os viticultores em
Sindicatos Rurais que se inscreveram. Neste periodo,
credenciou-se 17 Sindicatos de Trabalhadores Rurais e
aplicou-se 884 questionarios.

CONECTAR PARA
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Filme de Natal celebra o
amor, o reencontro e os
desejos de um bom 2026

O Consevitis-RS langou um filme especial de Natal que foi
divulgado nos meios digitais e em veiculos de
comunicacdo de todo o pals, com destaque para Rio
Grande do Sul, Santa Catarina, Sdo Paulo, Rio de Janeiro,
Minas Gerais e Espirito Santo.

A peca integrou a mensagem de final de ano do setor
vitivinicola gaucho, levando ao publico votos de um
Natal de afeto, partilha e de um 2026 promissor para
todos os brasileiros.

Com narrativa emocional, o video aborda temas
universais como trabalho, reconciliacdo e amor. A histdria
acompanha um motorista de aplicativo que trabalha na
noite de 24 de dezembro transportando pessoas e
presentes pela cidade. Apesar da cordialidade com os
passageiros, seu semblante revela tristeza e a existéncia
de pendéncias emocionais nao resolvidas.

A virada da histdria acontece quando uma idosa, ao final
de uma corrida, lhe entrega um presente: uma caixa
contendo uma garrafa de vinho e uma de suco de uva,

PARA DESENVOLVER

com o rétulo simbdlico “Pai e Filho". O gesto desperta
reflexdes no personagem, que decide seguir até uma
casa. Ao bater a porta, encontra uma mulher surpresa e,
ao fundo, um homem mais velho, com quem troca
olhares carregados de sentimentos nao verbalizados. O
presente € mostrado, o sorriso surge e o convite para
entrar marca o reencontro. O video encerra com a
mensagem: "Quando alguém compartilha o amor de um
jeito, ele nasce de outro jeito. Feliz Natal."”

O filme busca valorizar o significado do vinho e do suco
de uva para além do consumo. A proposta é apresenta-
los como simbolos de unido, partilha e conexdo entre
geracdes e levar uma mensagem de esperanca para o
proximo ano.

Veja o filme
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Antes do brinde, olhe o rotulo

Dando continuidade as agcdes da campanha Vinho Legal, o Consevitis-RS e entidades do setor langaram infograficos de

conscientizacdo voltados ao consumidor final. O objetivo € orientar o publico sobre como identificar vinhos de

procedéncia garantida, por meio da leitura atenta dos rétulos e contrarrétulos.

BRASILEIRO...

IMPORTADO...

Esses sdo o0s principais pontos que vocé deve
verificar para consumir um vinho com segurancga.

registro

FRENTE

Esses sd3o os principais pontos que vocé deve
verificar para consumir um vinho com seguranca.

e
MARCA DO VINHO

FRENTE

Produto da Argents

“ LOTE K acooto0a

produtor ou
fabricante

A presenca dessas informacdes é o
que assegura que o vinho foi produzido,
armazenado e comercializado dentro
legais e
garantindo sua qualidade e seguranca.

das normas sanitarias,
A auséncia de dados obrigatdrios, por
outro lado, pode indicar produto
irregular ou sem procedéncia, o que
coloca em risco o consumidor e gera
prejuizos ao setor vitivinicola formal.

A campanha Vinho Legal reforca que a
informac&o é a principal ferramenta de
protecdo do consumidor. Além de
evitar riscos a saude, a verificacdo do
rétulo contribui para o fortalecimento
de um mercado mais justo e
transparente.

Sobre a campanha Vinho Legal

Langada em 2024, a campanha Vinho Legal € uma iniciativa do Consevitis-
RS, em parceria com o setor vitivinicola brasileiro e instituicdes publicas e
privadas, voltada ao combate a informalidade e & comercializacdo de vinhos
sem procedéncia. A agdo busca conscientizar produtores, comerciantes e
consumidores sobre a importancia de fortalecer a cadeia produtiva formal,
garantindo seguranca alimentar, arrecadacao justa e valorizacdo do vinho
nacional. O foco é o combate & informalidade e & comercializagdo de
produtos irregulares, fortalecendo o consumo consciente e a valorizagdo de
vinhos produzidos e comercializados dentro da legalidade.

~
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Vinho gaucho no maior churrasco
a ceu aberto do mundo

O Consevitis-RS marcou presenca na 92 edicdo do Paleta
Atlantida, realizada & beira-mar de Xangri-La, no litoral
norte do Estado, no dia 24 de janeiro de 2025. Em um
estande coletivo, no espaco Shopping do Paleta, cinco

vinicolas  galchas  ofereceram  degustacdo e

comercializagdo de vinhos, espumantes e sucos de uva,
ampliando a experiéncia gastrondmica do publico,
estimado em aproximadamente 150 mil pessoas. A
participagdo do Consevitis-RS destaca a sinergia entre
dois icones da cultura gaidcha: o churrasco e o vinho.

Servicos de elaboracao
de inteligéncia comercial

O objetivo é direcionar a estratégia de promocao
internacional do vinho brasileiro através de pesquisas de
mercado que demonstrem resultados de importacédo e
exportacdo, dando suporte para a base de estratégia
internacional das vinicolas brasileiras e também entender
o mercado nacional como forma de estratégia para
exportagoes e melhorias internas.

Durante o periodo de marco de 2025 a marco de 2026, a
consultoria contratada gerou estudos mensais com
dados sélidos de exportagao e de importacdo que foram
compartilhados com as vinicolas e com a entidade.
Através de webinares exclusivos, os estudos foram
apresentados trimestralmente no intuito de facilitar a
interpretacdo para que o setor pudesse ter todo o
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suporte estratégico. Os resultados foram muito
relevantes uma vez que o cendrio internacional tem
sofrido  constante  mudancas questdes
macroecondmicas, como foram os episddios de taxagao
imposta pelos EUA e o acordo Mercosul x EU. Por outro
lado, a disseminacao e investimento de importadores no
mercado brasileiro demonstram preocupacao ao setor,
tendo a exportagdo e o enoturismo como valvulas de
escape.

com

Destague para o Webinar Dados de Mercado Brasileiro
de Vinhos em 2025 que aconteceu em janeiro de 2026
no intuito de apresentar o panorama do ano e
perspectivas de futuro para o setor.
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Um brinde a esta combinacao perfeita:
Espumante brasileiro e verao!

O Consevitis-RS langou em janeiro a campanha Combina
com vocé, combina com o verdo, com o objetivo de
reposicionar o espumante brasileiro como uma opgéo
leve, descomplicada e ideal para os momentos cotidianos
da estagcdo mais quente do ano. Tradicionalmente
associadaa celebracdes formais, a bebidafoi apresentada
como uma companhia natural de encontros entre
amigos, churrascos, lazer ao ar livre e momentos de
descontracio.

A agdo buscou provocar uma mudanca de percepgado no
consumidor. A bebida ainda é muito associada as
celebracdes. A campanha mostrou que o espumante é
versatil e pode ser consumido de forma casual. Além
disso, as pecas reforcaram o carater identitario das
borbulhas  brasileiras, que conquistando
reconhecimento internacional.

vém

A campanha apostou na brasilidade como elemento
criativo, aproximando o espumante de simbolos, habitos

COMBINA

COM-———— g

VOCE

COMBINA

cCOM— o, ——

O VERAO.

) D

e situacdes comuns ao cotidiano dos brasileiros. Nos
videos, essa proposta se traduziu em cenas e referéncias
que fazem parte do imaginario nacional, como o cachorro
caramelo, o brigadeiro e o tradicional prato feito,
apresentados de forma leve e bem-humorada. Outras
pecas exploraram os sons caracteristicos do Brasil, como
o barulho do mar, a torcida no estadio de futebol, o som
do pandeiro e do convivio ao ar livre, que se conectaram
ao som do espumante sendo aberto, reforcando a ideia
de que a bebida pode fazer parte desses momentos.

As pecas da campanha foram veiculadas em diferentes
plataformas digitais, como YouTube, Instagram, Netflix e
midia programatica em TV conectada e sites, com foco
em ampliar o alcance e dialogar com pUblicos jovens. Ao
ampliar as ocasides de consumo, a campanha também
destaca a importancia da apreciacdo responsavel,
incentivando o consumo moderado do espumante
brasileiro.
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Promoc¢ao internacional

nas redes sociais

Linked [T}

" THIS SIDE OF BRAZIL

YOU ALREAD

Wines of Brazil

Fabricacdo de vinho

Bento Gongalves, Rio Grande do Sul - 808 seguidores

Entre margo de 2025 e margco de 2026, as agOes de
comunicacgao internacional do projeto Wines of Brazil
focaram na aplicacdo da identidade do setor no mercado
externo, trabalhando o conceito "Enjoy the FRESH side
of life". Com planos de especificos e
impulsionamentos estratégicos, o projeto buscou
aumentar a consciéncia de marca sobre o vinho brasileiro
no exterior e atrair um publico mais qualificado para seus
eventos de promocao internacional.

midia

Os principais diferenciais do periodo foram a contratacdo
de um sommelier para produzir conteddos exclusivos e
técnicos legendados em trés linguas, além da estreia do
projeto no Linkedin, de
relacionamento focado em perfis profissionais de
negocios. Paralelamente, a promocdo do suco de uva

estabelecendo um canal
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ganhou destaque com o conceito "A taste of Brazil, in
Every drop", levando para as redes as qualidades
atribuidas ao produto.

Essa abordagem digital integrada gerou resultados
expressivos de engajamento e de captacdo de contatos
qualificados. No Facebook, as campanhas organicas e
pagas alcancaram mais de 2,5 milhdes de pessoas e
geraram 1,7 milhdo de impressdes em midia patrocinada,
acumulando 21,4 mil seguidores e 24 cadastros
qualificados. No Instagram, o projeto impactou mais de
1,4 milhdo de usudrios e obteve 163 novos leads
qualificados. As acdes da iniciativa "The Real Grape Juice
of Brazil" superaram 900 mil pessoas alcangadas no
Facebook e mais de 530 mil contas no Instagram entre
trafego organico e pago.

RS
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sendo 45 de acdes promocionais e 3 de eventos técnicos, em editais distintos.

Editais de apoio a agoes
do setor vitivinicola

O Consevitis-RS realiza periodicamente editais de apoio a iniciativas voltadas ao
fortalecimento da vitivinicultura gaicha. No periodo, foram apoiados 48 projetos,

2025/2026 PROJETOS

Edital de apoio a agdoes promocionais

Projeto

‘ Organizador

) D

Pipa Festival Vale dos Vinhedos

Mesa Ao Vivo Paraiba

Xap Wine Experience

Despertar do Vale

Vinho & Jazz Festival

Vitis Aurora

Brasil na Taga

Concurso Melhor Sommelier RS 2025

Seminario Vinho & Mercado

52 Jornada do Sommelier RS

Viajando de motorhome pelas vinicolas da Campanha Gatcha

Prémio Melhores do Ano na Gastronomia

EXPOVITIS

Wine In Buzios

Vinhos e Turismo de Inverno

Festival de Vinhos Riovino

VINIBRAEXPO

Festival do Moscatel

Caminhos do Vinho Gaucho

Enoturismo em Flores da Cunha

Encontro Bom Vivant - Tintos do Brasil

9° Fronteira - Festival Binacional de Enogastronomia

Origem Brasil, espaco de promogao e valorizagdo do vinho e da producéo nacional

Shareeat

Mundo Mesa

Amo Vinhos Adega

APROVALE

Depésito Vinhos

Aurora

Emerson Rodrigo Greggio

ABS RS

Mar de Vinho

ABS RS

Dretto ArgqComunica

Mundo Mesa

AGROBSB

Associagdo Bem Querer

Terra do Galo

Riovino

Vinibra Expo

AFAVIN

ABS-RS

Dretto

Andreia Debon Marcon

Sindilojas Santana Livramento

ABRASEL

CONECTAR PARA DESENVOLVER
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Projeto ‘ Organizador

XIV CONCURSO DO ESPUMANTE BRASILEIRO

Prémio Melhores da Taga

Cenario do Enoturismo

VII Festival de Balonismo

FENACHAMP 2025

Final de Semana Perfeito: Vinicolas Urbanas de POA

Mesa Séo Paulo

Festival de Cultura e Gastronomia de Garibaldi

Leildo Chimas Corte 4

Altos Montes, vinho e enoturismo na Serra Gatcha

Brindes da Vida Real

Vinho Gaucho e a Cozinha das Nonas

Terra e Coragem: uma histéria sobre a resiliéncia dos produtores de uva da Serra Gaucha

Minuto do Vinho

Brasil de Guarda

Festa Regional da Uva 2026

Caminhos do Vinho Gaucho - 22 ed.

Férum Sommelier Brasil 2026

352 Festa Nacional da Uva de Caxias do Sul

ABERTURA NACIONAL DA COLHEITA

FECOUVA

Vale dos Vinhedos, Tradi¢éo, Vinho e Experiéncia

Edital de apoio a eventos técnicos

Projeto

Mostra Técnico-Cientifica 2025

TECNOVITIS 2025- Feira de Tecnologia para Viticultura e Fruticultura

202 Jornada da Viticultura

CONECTAR PARA DESENVOLVER

ABE

Mundo Mesa

Terra do Galo

Prefeitura de Bento Gongalves

CEC Garibaldi

Way Content

Mundo Mesa

DB Comunicagéo

ABS-RS

Dretto ArgComunica

Dretto ArgqComunica

Way Content

Nich Design

CB Solugdes Audiovisuais

Pentagono MKT

AVIST

ABS-RS

Mar de Vinho

Com. Festa da Uva

Fenavindima

Associagao Otavio Rocha

Dretto ArgqComunica

‘ Organizador

IFRS Campus Bento Gongalves

Sindicato Rural da Serra Galcha

Terra do Galo Positiva Comunicagao e
Marketing Ltda

@ C
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